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1-LA MARCA
1-LOGOTIPO
1-Presentacion

El logotipo se genera con signos de trazo variable que muestran
gran contraste de espesores entre los tramos finos y gruesos. La
textura general del logotipo se organiza en base a la sostenida y
secuencial presencia de los enérgicos trazos verticales que predo-
minan en las letras involucradas. Estos signos estan resueltos con
una morfologia general que combina una clara estructura geomé-
trica con rasgos que expresan cierto espiritu de libertad caligréfica
que suaviza el resultado total.

El disefio tipografico que modela las letras del logotipo concentra
los tramos rectos y mas rigidos en la parte superior de los signos,
ya sea en forma de prolongaciones lineales dinamicas de las ter-
minaciones, como también resolviendo con notoria rigidez tramos
naturalmente redondeados de los signos (como en el caso de las
letras "e", "C", 'a" y "s"). Esta marcada concentracién de "horizon-
talidad" en las formas superiores de los signos se potencian por su
alineacion de conjunto que, al persitir claramente de extremo a
extremo del logotipo, acopla sus letras formalmente. Como contra-
posicion, en las bases de los signos abundan las formas curvas,
tanto para el recorrido de los trazos que se desarriollan en la parte
baja de las letras, como para los remates de los trazos verticales
que son de forma semi-redondeada evitando deliberadamente el
corte horizontal brusco que enfatiza el apoyo de las letras.

La combinacién de las mencionadas caracteristicas formales de
los signos actla elevando el centro de gravedad de los mismos ha-
cia la zona superior provocando mas la imagen de una escritura
que esta pendiendo de un tensor horizontal tasito que las enhebra
por su parte superior que la clasica situacién de apoyo de las le-
tras en una base comun.

El logotipo muestra ademas una inclinacién de 16° que le impri-
me una oportuna dindmica al conjunto.

Class

IHlillenmamClass
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1-LA MARCA
1-LOGOTIPO
2-Versiones Color

La implementacion del Logotipo con los colores institucio-
nales (presentados en la pagina 18) podra hacerse de alguna
de las formas aqui expuestas segln el caso lo requiera;

En todos los casos de reproduccion del logotipo de cualquier
indole (gréafica, textil, digital, etc.) que cuente con la posibilidad
de utilizacién de alguna de estas alternativas cromaticas se evitara
el empleo de cualquier otro color o combinacién de colores distin-
tas a las aqui expuestas.

De no contar con disponibilidad cromatica para respetar lo ante-
dicho, se optara por la aplicacién del logotipo en alguna de sus ver-
siones monocromaticas descriptas en la pagina 4.

IMPORTANTE: Debido a que una forma muy clara sobre fondo
muy oscuro ("en negativo") se percibe ligeramente méas grande
que la misma forma oscura sobre fondo claro ("en postivo"), para
que el logotipo se observe con un apriencia similar en toda apli-
cacion, se ha ajustado 6pticamente la silueta de los signos se-
guln se trate de versiones en positivo o negativo.

Por lo tanto: EL DIBUJO DE LOS LOGOTIPOS NO ES EXACTA-
MENTE EL MISMO PARA CUALQUIER APLICACION existiendo
una version para aplicacién en poritivo y otra para aplicacién en
negativo. Por eso resulta importante emplear el original corres-
pondiente al tipo de aplicacién en el que se va a aplicar provisto
en el CD adjunto a este manual para evitar alguna deformacion
perceptiva.

Class

IMlillenmmiumClass

A- Sobre fondo blanco: Palabra Millennium en Negro, Palabra Class en color Pantone 312C.

Class

B- Sobre fondo Gris equivalente a 25% de Negro: Palabra Millennium en Blanco, Palabra Class en color Pantone 312C.

IHlillenmnmiumClass

C- Sobre fondo Pantone 312C: Palabra Millennium en Blanco, Palabra Class en Gris equivalente a 25% de negro.
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1-LA MARCA
1-LOGOTIPO
3-Versiones en Grisados

Las aqui expuestas son las alternativas de aplicacién del Logo-
tipo cuando se reproduzca a un solo color con posibilidad de
grisados.

Se utilizara preferentemente como color pleno el Negro o el Tur-
quesa sobre fondo blanco en ambos casos.

Para situaciones cromaticas lejanas de las institucionales se

recomienda recurrir a la versién monocromaética (Pagina 6).

IMPORTANTE: Debido a que una forma muy clara sobre fondo
muy oscuro ("en negativo") se percibe ligeramente mas grande
que la misma forma oscura sobre fondo claro ("en postivo"), para
que el logotipo se observe con un apriencia similar en toda apli-
cacioén, se ha ajustado 6pticamente la silueta de los signos se-
gln se trate de versiones en positivo o negativo.

Por lo tanto: EL DIBUJO DE LOS LOGOTIPOS NO ES EXACTA-
MENTE EL MISMO PARA CUALQUIER APLICACION existiendo
una version para aplicacién en poritivo y otra para aplicacién en
negativo. Por eso resulta importante emplear el original corres-
pondiente al tipo de aplicacién en el que se va a aplicar provisto
en el CD adjunto a este manual para evitar alguna deformacion
perceptiva.

Class

Ihillenmam_loss

A- Sobre fondo blanco: Palabra Millennium en Pleno, Palabra Class en Grisado al 50%

Class

B- Sobre fondo Grisado al 25% de Negro: Palabra Millennium Calada, Palabra Class en Pleno.

IlillenmiumClass

C- Sobre fondo Pleno: Palabra Millennium en Blanco, Palabra Class en Grisado al 25%.

ol [ [ 11/(H1]1117]]1]
Class

IMhillennmiamClass
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1-LA MARCA
1-LOGOTIPO
4-\lersion Monocromatica -1-Opciones Recomendadas

En la version Monocromatica del Logotipo la diferencia de
tono entre las palabras se traduce a partir del uso de un contor-
no que genera la palabra "Class" que de esta manera se con-
trapone a la palabra "Millennium" que aparece en color pleno.

Esta versién se aplicara en los siguientes casos:
1-En piezas de caracter institucional cuya produccién cuente
con s6lo dos colores de impresién o un color y el color del so-
porte.
2-En piezas de caracter institucional impresas con suficientes
colores disponibles en donde ya aparece en un rol principal el
Logotipo en su version color y se requiera una segunda apa-
ricion del emblema para algtn refuerzo institucional en algln
sector de la pieza o con alguna funcién de composicién o deco-
rativa que el disefiador a cargo considere oportuna.
3-En apariciones en piezas de responsabilidad ajena a la em-
presa, como avisos en publicaciones, intervencién en piezas de
comunicacién de terceros donde la empresa comparte el es-
pacio grafico con otras en un disefio sobre el que no tiene res-
ponsabilidad directa.
4-En casos de representaciones no graficas en la que el Logo-
tipo solo puede generarse a partir del contraste de dos Unicos
valores, como bajo-relieves, caladuras o mascaras.

En esta pagina se muestran, en positivo y negativo, las
combinaciones cromaticas mas recomendables para la version
Monocromética. Estas aparecen en un orden decreciente de
preferencia pero todas son aptas para el uso institucional de
acuerdo a las posibilidades técnicas de produccién disponibles.

Class

Millennivm U555
IMlillennium Zlsss

A- Turquesa-Pantone 312C y Blanco

Millennivm Clrs Millennivm Zrs
Mlillennmivm Zl 55

IMillennium( U5

D- Naranja-Pantone 165C y Blanco

B- Turquesa-Pantone 312C y Gris al 25%

Millenmivm Zizs
IMillennium U5

C- Negro y Blanco E- Gris al 25% y Blanco
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1-LA MARCA
1-LOGOTIPO
4-\ersion Monocromatica -2-Opciones Alternativas

En esta pagina se muestran, en positivo y negativo, combina-
ciones crométicas alternativas que se usaran solo en los casos
en que sea imposible aplicar algunas de las ejemplificadas en
la pagina 6.

Estas versiones seran evitadas en piezas de fuerte caracter
institucional.

Las opciones aqui expuestas se muestran en un orden de-
creciente de preferencia siendo los ejemplos H, | y J las alter-
nativas menos recomendables y que solo deberan usarse en ca-
sos de apariciéon del logotipo en piezas de terceros en las que
no exista posibilidad concreta de optar por otra solucién mas
adecuada al sistema cromatico.

IMPORTANTE 1: No intentar la transformacion desde la version
color del logotipo a esta monocromatica aplicando un "contorno"
o "stroke" a la palabra "Class" con un programa grafico. LA
VERSION MONOCROMATICA DEL LOGOTIPO ESTA REDIBU-
JADA CON RESPECTO A LA COLOR AJUSTANDOSE MORFOLO-
GICAMENTE A SU DISENO LAS FORMAS Y DIMENSIONES RE-
LATIVAS DE LOS SIGNOS. Por eso resulta importante emplear el

original correspondiente provisto en el CD adjunto a este manual.

IMPORTANTE: Debido a que una forma muy clara sobre fondo
muy oscuro ("en negativo") se percibe ligeramente mas grande
que la misma forma oscura sobre fondo claro ("en postivo"), para
que el logotipo se observe con un apriencia similar en toda apli-
cacion, se ha ajustado épticamente la silueta de los signos se-
gun se trate de versiones en positivo o negativo.

Por lo tanto: EL DIBUJO DE LOS LOGOTIPOS NO ES EXACTA-
MENTE EL MISMO PARA CUALQUIER APLICACION existiendo
una version para aplicacion en poritivo y otra para aplicacién en
negativo. Por eso resulta importante emplear el original corres-
pondiente al tipo de aplicacién en el que se va a aplicar provisto
en el CD adjunto a este manual para evitar alguna deformacion
perceptiva.

Class

IMillenmmiuam s
Millennmivm Zirs

F- Negro y Gris al 25%

Millenmivm Zrs
IMillennivm Oz

G- Turquesa-Pantone 312C y Naranja-Pantone 165C I- Negro y Color Fuera de la Paleta Institucional

IMillennivm( U5y IMillenmmium s
Mlillennmivm Zl 55 Ilillenmium l s

H- Color Fuera de la Paleta Institucional y Blanco J- Dos Colores Fuera de la Paleta Institucional
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1-LA MARCA
1-LOGOTIPO
5-Normas de Aplicacién Institucional

1- Nunca alterar las proporciones generales del Logotipo es-
tirandolo o comprimiéndolo. Escalarlo siempre uniformemente
en su manipulacién digital.

2- Nunca emplear colores fuera de los institucionales o com-
binaciones extrafias en la reproduccién del Logotipo. Atenerse
a las recomendaciones mencionadas en las Paginas 4 a 7.

3- Evitar la reproduccién de cualquiera de las versiones del
Logotipo a un tamafio menor a los 25 mm. de ancho total.

4- No recurrir a soluciones monocromaticas no contempladas
en este manual.

5- Si bien la diferencia puede considerarse leve, procurar el
uso correcto de los originales dibujados para aplicaciones en
positivo o negativo seglin corresponda.

6- Considerar un campo de proteccién minimo alrededor de
la parte visible del Logotipo. Este campo se extiende una
distancia igual a la mitad del valor de la altura de los signos
minusculos del Logotipo y se debe evitar todo acercamiento
mas alla de esos limites para cualquier elemento grafico ajeno
al sistema institucional. Para la inserciéon del Logotipo en el
entorno grafico del Isotipo respetar las recomendaciones deta-
|ladas en la Pagina 16.

3 MWillenmium™irs

25 mm.

Cla

* Mlillennmiom Zrzss

Hiillerm

Class

Class

menor de
25 mm.

Xm

mClass

Class

> Iillennmivm Zizs
HlillenmiamClass

Positivos

IiillennmiumClass

IMillennium U5

Negativos

Y=1/2 X
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1-LA MARCA
2-1SOTIPO
1-Presentacion

Como complemento del Logotipo, existe un Isotipo que se tra-
ta de un gréfico basado de una composicién entre curvas y rectas.

Este Isotipo aparecera generalmente acoplado con el Logotipo
formando un Iso-Logo. Igualmente el Isotipo podré aplicarse
solo como un elemento grafico institucional complementario,
en estas paginas se lo tratara de esa manera, despojado del Lo-
gotipo para simplificar la exposicion que se completara total-
mente a partir de la Pagina 13 donde se trata al Iso-Logo.

La imagen se genera a partir de una Banda Horizontal Naranja
Pantone 165C que divide un Area Superior en Gris 25% de un
Area Inferior en Turquesa 312C. De esta banda nace una curva
Naranja (Curva Principal) que baja hacia la zona Turquesa para
después ascender fluidamente avanzando sobre la zona Gris
25% superior en donde se muestra acoplada a una curva geme-
la Turquesa (Curva Secundaria) con la que emerge solidaria por
sobre la Banda Horizontal desde donde surgieron.

Esta curva que compone el isotipo muestra un movimiento de
caracter libre y aliatorio de una dupla de bandas flexibles
remitiendo al aspecto dindmico ligado al producto en cuanto al
traslado agil de pasajeros de un punto a otro, a su vez la
contraposicién rigida de la banda horizontal recta de donde
afluyen dichas curvas, representa la solidez y el abal de la
empresa que ejerce esa tarea. Para que ese contraste dindamico
se acentle en el uso, el aspecto de las curvas no es un modelo
Unico a reproducir con total fidelidad, se trata de un repertorio
de soluciones distintas que le da al disefiador de turno modular
el resultado final de acuerdo a conveniencias estéticas o
funcionales de cada aplicacion.

La identidad del sistema se sostiene manteniendo ciertos con-
ceptos y parametros en el comportamiento de esta curva, y la
composicion en general, que preserven el espiritu general del
grafico. De esta forma se pretende lograr una imagen identifica-
toria coherente en las diferentes aplicaciones pero con amplia ver-
satilidad en su implementacién para poder adecuarse elastica-
mente a las diferentes deras en donde se requiera emplazar.
Existen 3 maneras basicas de resolver el grafico:

Curva Principal Curva Secundaria

Caso N°1

Caso N°1

La curva nace en la banda naranja y se despliega sinuosa en un
lateral desplegandose hacia el lateral contrario. Las areas Su-
perior e Inferior separadas por la Banda Horizontal se extien-
den indefinidamente.

Caso N°2

La Curva Principal nace en la banda naranja y se desarrolla con
una orientacién constante que la encamina hacia arriba hasta
perderse por el limite superior. De esta manera las Areas Supe-
rior e Inferior separadas por la banda Horizontal se despliegan
por un lateral quedando una extensién del Area Inferior sobre el
otro costado.

Caso N°3

La curva Principal aparece desde el limite superior atravesando
la zona gris hasta alcanzar con la banda horizontal a la que so-
brepasa para, de ahi en mas, encontrarse la Curva Secundaria y
comportarse como el Caso N°2 desapareciendo por lo alto. De
esta manera el Area Inferior se extiende sobre los dos laterales
quedando el Area Superior circunscripta a lo que se ve dentro
del sector que envuelve la curva en su recorrido.

Area Superior

Class

Gris al 25%

Naranja
PANTONE
165C

Turquesa
PANTONE
312C

Area Inferior

Banda Horizontal

Caso N°2

Caso N°3

En préximos tramos de este manual se exhibiran distintos mé-
todos constructivos recomendados para aplicaciones puntuales
en donde tenga intervencién activa este isotipo, pero las nor-
mas conceptuales de disefio a tener en cuenta para la cons-
truccién de una version particular del mismo respetando el sis-
tema son las expuestas en la pagina siguiente.

1-2-1
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1-LA MARCA
2-1SOTIPO
2-Normas Generativas y de Aplicacion 1

1- Tanto el Area Inferior como el Area Superior puden exten-
derse libremente y en cualquier proporcion relativa entre si o
con la Banda Horizontal que las separa, quedando esta situa-
cion sujeta a las necesidades o decisiones de disefio circuns-
tanciales.

2- Las curvas siempre partiran de la Banda Horizontal hacia
el Area Inferior para ascender luego hacia la Superior. Nunca
de manera inversa.

3- Se optara en lo posible por la configuracién del Caso N°1,
pudiéndose recurrir al Caso N°2 en segunda instancia y al N°3
en dltimo caso, cuando, por razones inherentes al disefio global
de la aplicacion, las curvas deban perderse por un limite supe-
rior y no lateral.

4- Las curvas se desarrollaran sin interrupciones hasta
escapar del campo que contiene la grafica general (Curvas mas
las Areas Superior e Inferior y Banda Horizontal) ya sea éste el
|imite fisico del soporte en si o un corte virtual de la totalidad
del grafico. No se empleara nunca otra solucién para su inte-
rrupcién que sea independiente del campo total.

5- En el Caso N°1 las Curvas tendran como limite de desa-
rrollo posible cualquier tramo situado entre el punto F y G
mostrado en la figura, siendo F el punto en el contorno superior
donde la Curva Principal, supera en altura la proyeccién de la
Banda Horizontal y G la instancia inmediatamente anterior a
que el contorno inferior de esa misma curva alcance el punto
lateral-mente mas alejado del origen, se vuelva tangente a una
recta vertical virtual y empiece a retroceder en su recorrido.

6- En el Caso N°2 y N°3 las Curvas tendran como limite de
desarrollo posible cualquier tramo situado a una distancia igual
o superior al valor de dos espesores de la Banda Horizontal em-
pleada en la composicién.

2

Curva N°1

Curva N°2

Curva N°3

Class

S
X

)

v
zona de’posible
terminacion

. zona de posible
terminacion

[0}
N
b

. zona de posible
terminacion

N
b
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1-LA MARCA
2-1SOTIPO
2-Normas Generativas y de Aplicacién 2

7- En culaquier Caso de Isotipo empleado, se debera evitar
siempre la interrupcioén total o parcial del desarrollo de la Curva
Principal en los tramos intermedios a su origen y fin, permi-
tiendo que la misma se vea completamente en su recorrido
total. Solo seréan permitidas interrupciones parciales en las
aplicaciones sobre soportes complejos como vehiculos o arquigra-
fias en donde la grafica deba convivir con insalvables acciden-
tes de la superficie propios de la carroceria o de la edificacion.

8- El ancho horizontal de cada una de las curvas en su apa-
ricion, a la altura del limite inferior de la Banda Horizontal,
tendra el mismo valor que el espesor de esta Ultima.

9- Las curvas mostraran un aspecto fluido en su recorrido pro-
curando evitar cualquier accidente en el trazado que altere
dicha circunstancia.

10- Las curvas aumentaran sus espesores progresivamente a
medida que se extienden desde su origen en la Banda Horizon-
tal pudiendo graduarse el indice de ese engrosamiento de a-
cuerdo a las necesidades de la aplicacién. Las curvas nunca
pueden angostarse en su desarrollo con respecto a un tramo
anterior

11- Las curvas deberan dar la impresion perceptiva de com-
partir el valor de sus espesores progesivos a lo largo de todo el
desarrollo de las mismas.

12- La Banda Horizontal no volvera a aparecer por debajo de
la Curva Principal, una vez que quede interrumpida por el paso
de la Curva Secundaria, solo volverd a aparecer por detras de
ésta si en el disefio en el que se aplica la grafica el campo ge-
neral se extiende lo suficiente .

13- El despliegue de de cualquiera de las curvas podra ser
tanto hacia la derecha como hacia la izquierda

Este Isotipo aparecerd la mayoria de las ocasiones con la in-
cersién del Logotipo en la composicion, generandose asi el Iso-
Logo. Las recomendaciones aqui citadas tienen plena vigencia
en esos casos incorporandose las correspondientes a esa situa-
cién y mencionadas oportunamente en la Pagina 16.

Class

9
10

M

D>E>F>G...
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1-LA MARCA
2-1SOTIPO
3-Versiones en Grisados y Monocromaticas

1-En la versién en grisado del isotipo, el color Turquesa se
reemplaza por un Grisado al 50%, mientras que el Naranja se
reemplaza por un Grisado de 25%. En cuanto a la zona que se
ve en Gris 25% en la versién color, aqui se ve en Blanco o
como Fondo.

A —

Class

2-En la versién Monocromatica, el Turquesa adquiere valor de 3-Se evitaran soluciones diferentes a las anteriormente
Pleno mientras el Naranja se presenta como Calado o vacio. expuestas para reproducir el Isotipo en Grisados o Monocromos.
Como la zona superior se representa también como vacio, para 4-Mas alla de lo aqui aclarado en el aspecto cromatico, las
delimitar la banda horizontal se utiliza una linea plena delgada Normas de Generacién y Aplicacién detalladas en las Paginas
de aproximadamente 1/5 (20%) del espesor de la banda. 10y 11 rigen igualmente para estas versiones.

Grisado al 25%

Grisado al 50%

Caso N°2 Caso N°3

Caso N°1

N —

Caso N°2 Caso N°3

3
,~— Linea Plena Fina=1/5 X
/
~ X
Calado
Pleno
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1-LA MARCA

3-1S0-L0GO Class

1-Versién en Colores

El Isotipo y el Logotipo se mostraran mayormente combinados
formando el llamado Iso-Logo.

Este es el Emblema Institucional mas representativo de la em-
presa y por eso se usara en todos los casos posibles e indefec-
tiblemente en los que la presencia corporativa resulte esencial.

Si bien la principal y mas recomendable es el tipo de curva
del Caso N°1, el Iso-Logo se puede generar con cualquiera de
los tres Casos ya detallados.

Estas son las versiones en colores para los tres Casos de
curvas.

Caso N°1

Class

Caso N°2 Caso N°3

1-3-1
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En las versiones en Grisados del Iso-Logo, se toma la tra-
duccion empleada en el Isotipo en donde el Gris 25% se
transforma en blanco, El Turquesa a un grisado de 50% y el
Naranja a un grisado de 25%. En cuanto al Blanco de la pala-
bra Millennium que cala el gris en la versién color aqui se re-
presenta en Pleno resaltando su legibilidad.

Esta modalidad de reproduccién del Iso-Logo solo se emplea-
ra en dos variedades cromaticas:

1- Emplando Negro como color a aplicar y Blanco como color
del fondo o soporte.

2- Empleando Turquesa 312C como color a aplicar y Blanco
como color del fondo o soporte.

En casos especiales donde las circunstancias lo exijan, se
considerard la factibiildad de la reproduccion del Iso-Logo
cuando se emplee un color a aplicar diferente al Negro pero
muy oscuro y/o un color de soporte diferente al Blanco pero de
alta claridad.

No existe opcion aplicable en Negativo (o de valores
invertidos) para la Version Grisada de este Iso-Logo.

En los casos en que las posibilidades practicas de reproduc-
ciéon no habilite la adopcién de alguna de las condiciones
cromaticas descriptas, no se aplicara el Iso-Logo y, en su lugar
se podréd emplear solamente el Logotipo de acuerdo con sus
respectivas Normas de Aplicacion (Péaginas 4 a 7).

Pleno —— Pleno

MillennmivmCloss nniumClass

Caso N°1

Caso N°1

Grisado al 25% Grisado al 25%

Grisado al 50% Grisado al 50%

MillenmiamClass IiillermmivmClass

Caso N°2 Caso N°2

IillenmmiamClass IMillenmiuvmClass

Caso N°3 Caso N°3
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1-LA MARCA
3-ISO-LOGO
3-Versién Monocromatica

En la versiébn monocromatica del Iso-Logo se combinan las
opciones respectivas de Logotipo e Isotipo.

1-En la versiéon Monocromatica, el Turquesa adquiere valor de
Pleno mientras el Naranja se presenta como Calado o vacio.
Como la zona superior se representa también como vacio, para
delimitar la banda horizontal y en el tramo de la curva que
cruza el area superior en la Curva N°3 se utiliza una linea plena
delgada de aproximadamente 1/12 del espesor de la banda

2-Se emplea la version monocromatica del Logotipo descripta
en las Paginas 6y 7

3-Esta version del Iso-Logo s6lo podra resolverse en Negro o
en Turquesa Pantone 312C sobre fondo Blanco en ambos ca-
S0S.

4-En casos especiales en donde se desee atenuar la presencia
perceptiva del Iso-Logo se podra considerar la aplicaciéon del
mismo en los colores anteriormente mencionados sobre un
fondo al tono grisado al 60% (figura A)

5-Mas alla de lo aqui aclarado en el aspecto cromético, las
Normas de Generacién y Aplicacién detalladas en las Paginas
10y 11 rigen igualmente para estas versiones.

No existe opcién aplicable en Negativo (o de valores inverti-
dos) para la Versién Monocromatica del Iso-Logo.

Class

o ° ~— Linea Plena Fina=1/12 X
mMillenmivmlnys )
[ Calado
Pleno
IMlillenmivm Jrss

\ IMillenmnivm Cry

Curva N°2 Curva N°2

Curva N°1

IMillennmium C/rs

Iillenniam Tl Millennivm Zirs

Curva N°3 Curva N°3
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1-LA MARCA
3-ISO-LOGO
4-Normas de Construccién

El Logotipo y el Isotipo se acoplaran entre si siguiendo algu-
nas reglas. La proporcion relativa entre ambos podra variar den-
tro de dos limites. Para determinar dichas proporciones se to-
ma como referencia el espesor de la Banda Horizontal del Isoti-
po (de aqui en mas "H") que es el elemento mas estable del
mismo.

1- El menor tamafio posible del Logotipo con respecto al Isoti-
po es cuando la altura de los signos mindsculos de "Millennium
Class" es igual a "H".

2- El mayor tamafio posible del Logotipo con respecto al Isotipo
es cuando la altura de los signos mintsculos de "Millennium
Class" es igual a 3 veces "H".

3- El Logotipo puede emplazarse en cualquier lugar a lo largo
de la Banda Horizontal mientras cumpla con los siguientes re-
quisitos:

A- En los Isotipos de los Casos N°1 y N°2 el limite lateral del

Logotipo del lado orientado al nacimiento de las curvas, debe

estar mas alla del punto del origen del contorno interior de la

Curva Principal hacia el lateral hacia donde la curva se desa-

rrolla.

B- EI Logotipo no debera nunca estar mas cerca que el valor

de 1/5 del valor de "X" (alto de la "M" inicial) de las curvas

que aparezcan en alguno o en sus dos laterales.

C- La distancia entre la base de los signos del Logotipo y el

limite superior de la Banda Horizontal sera siempre igual a

1/5 de "X".

Class

. ’
s H
Lo 3H
_ j——H
B
Class |
X—d
L
AN /
AN /
>1/5X >1/5X
(o4
X
_J
L
=1/5X
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1-LA MARCA
3-1SO-LOGO
b5-Normas de Aplicacion Institucional

1- Nunca alterar las proporciones generales del Iso-Logo es-
tirandolo o comprimiéndolo. Escalarlo siempre uniformemente
en su manipulacién digital.

2- Nunca emplear colores fuera de los institucionales o com-
binaciones extrafias en la reproduccién del Logotipo. Atenerse
a las recomendaciones mencionadas en las Paginas 13, 14 y
15.

3- Evitar la reproduccién de cualquiera de las versiones del
Iso-Logo en donde el Logotipo contenido muestre un tamafio
menor a los 25 mm. de ancho total.

4- No recurrir a soluciones en grisados con tonos, graduacio-
nes o combinaciones de graduaciones no habilitadas en este
manual.

5- No recurrir a soluciones monocromaticas en condiciones o
tonos no habilitados en este manual.

6- Respetar el patrén combinatorio entre Isotipo y Logotipo al
armar el Iso-Logo sin mezclar variantes.

7- Respetar las relaciones internas de tamafio y de dispo-
sicién del Isotipo, del Logotipo y de la articulacion entre am-
bos.

Class

IMienniugClass IMenniugClass

lenniy@nCloss

I e ariumClass

menor de 7
25 mm.
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1-LA MARCA
4-COLORES INSTITUCIONALES C]”J’—

1-Presentacion

Los colores aqui expuestos conforman la paleta institucional y También se podra usar variaciones de intesidad de estos colores
son los empleados en la aplicacién del logotipo e isotipo y a los en casos que se requieran composiciones al tono o atenuadas en
que se recurrird preferentemente en los disefios y aplicaciones  casos como elementos complementarios en alguna pieza gréfica,
varias en piezas de distinto tipo (graficas, textiles, arquigréficas, en motivos decorativos, etc.
vehiculares, digitales, etc.)

Pantone 312C 100% cian Pantone 165C 0% cian Gris 25% 0% CIAN Negro 0% CIAN Blanco 0% CIAN
0% MAGENTA 50% MAGENTA 0% MAGENTA 0% MAGENTA 0% MAGENTA
20% AMARILLO 100% AMARILLO 0% AMARILLO 0% AMARILLO 0% AMARILLO
0% NEGRO 0% NEGRO 25% NEGRO 100% NEGRO 0% NEGRO

80%

60% 60% 60% 60%
40% 40% 40% 40%
20% 20% 20% 20%
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1-LA MARCA
5-TIPOGRAFIAS INSTITUCIONALES
1-Grupo Principal

La familia tipografica empleada para la confeccién de textos en
el entorno institucional es la fuente Trade Gothic y sus variables.

Existen tres grupos de variables de acuerdo al tipo y categoria
de texto en el que se va a emplear la fuente:

1- Grupo Principal
Trade Gothic Gothic
Trade Gothic Oblique
Trade Gothic Light
Trade Gothic Light Oblique
Trade Gothic Bold N°2
Trade Gothic Bold N°2 Oblique

Este grupo es el que se usara en desarrollos extensos de textos en

piezas netamente institucionales (tarjetas personales, papel carta,
papeleria comercial, etc.) o semi-institucionales (avisos, posters,
web, folletos promocionales, etc.). Este conjunto de variables to-
ma la Trade Gothic Gothic como variable central y, el resto como
variables accesorias Utiles para modular el énfasis, jerarquias e in-
tensidades en los distintos pasajes del texto en los que el disefia-
dor lo crea necesario, pudiendo recurrir a opciones mas Bold o
més Light y/o Oblicuas. Para las piezas netamente institucionales
se sugiere que tanto la interletra como la interlinea empleada
ofrezcan las mejores prestaciones de legibilidad sin llegar a visi-
bles exageraciones de compresion o elongacién de los espacios
pudiéndose, en piezas menos institucionales con estéticas mas in-
dependientes, jugar con estos espaciados méas libremente en fun-
cién de alguna estrategia de disefio para ese caso especifico.

Class

1- Grupo Principal

Trade Gothic Gothic

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQ
RSTUVWXYZ 1234567890 (?2;!;:"$%&@/©O+-=*)

Trade Gothic Oblique

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQ
RSTUVWXYZ 1234567890 (7;!;;:"$%&@/©+-=%)

Trade Gothic Light

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ 1234567890 (7;!i;:"$%&@/©+-=7)

Trade Gothic Light Oblique

abcdefghijklmnopaqgrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ 1234567890 (?;!;:"$%&@/©+-=")

Trade Gothic Bold N2

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQ
RSTUVWXYZ 1234567890 (?7;!i;:"$%&@/©O+-=*

Trade Gothic Bold N°2 Oblique

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQ
RSTUVWXYZ 1234567890 (7;!;i;:"$%&@/©+-=*)
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1-LA MARCA
5-TIPOGRAFIAS INSTITUCIONALES
2-Grupo Complementario

2- Grupo Complementario 1
Trade Gothic Bold
Trade Gothic Bold Oblique

Este grupo se conforma por las opciones derecha e inclinada de
una variable condensada y bastante "Negra" o "Bold" utilizara en
piezas institucionales para la inscripcién de informacién escueta y
de caracter funcional como enunciados breves, titulos especiales y
especialmente de naturaleza sefialética, de hecho estas variables
participan en el sistema sefialético descripto en la Pagina 39.

Para piezas semi institucionales, este grupo se puede usar con
mayor libertad, escribiendo pérrafos destacados, titulares exten-
sos, etc.

3- Grupo Complementario 2

Trade Gothic Bold Condensed N°20

Trade Gothic Bold Condensed N°20 Oblique

Trade Gothic Bold Condensed N°18

Trade Gothic Bold Condensed N°18 Oblique

Este grupo se conforma con variables mas condensadas que en
el grupo anterior y se usara mayormente en piezas semi-institucio-
nales para textos poco extensos, titulos, Ilamadas, etc. siendo su
uso mas adecuado en el campo de la comunicacién promocional.

Nunca expandir o comprimir con algiin medio mecanico o digital
las proporciones naturales de cada una de estas fuentes de cual-
quiera de los grupos.

En piezas de orden semi-institucional con mucho tratamiento
estético de caracter promocional o publicitario que muestren cier-
ta informalidad estratégica en su disefio se podra emplear cual-
quier otra fuente o variable tipografica no expuesta en este ma-
nual sobre todo para grandes tiitulos o textos que trabajan a su
vez como iméagenes en la composicién. Lo que se sugiere es que
las fuentes implementadas en estos casos sean claramente dife-
rentes a las institucionales para justificar su inclusién.

Class

2- Grupo Comlementario 1

Trade Gothic Bold

abcdefghijkImnopqrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQ
RSTUVWXYZ 1234567890 (?;!;;:"$%&@/©+-=%*)

Trade Gothic Bold Oblique

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQ
RSTUVWXYZ 1234567890 (7;!;;:"$%&@/©+-=%)

3- Grupo Comlementario 2
Trade Gothic Bold Condensed N°20

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQ
RSTUVWXYZ 1234567890 (?;!i;:"$%&@/©+-=*)

Trade Gothic Condensed N°18

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQ
RSTUVWXYZ 1234567890 (?;!i;:"$%&@/©+-=%*)

Trade Gothic Condensed N°18 Oblique

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQ
RSTUVWXYZ 1234567890 (7;!;;:"$%&@/©+-=%)

Trade Gothic Bold Condensed N°20 Oblique

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQ
RSTUVWXYZ 1234567890 (7;!j;:"$%&@/©+-=*%)
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES
1-PAPELERIA
1-Tarjeta Personal

La tarjeta personal tendra una medida de 90 por 50 mm. y se
imprimira en tres colores sobre cartulina ilustracién mate blanca
de 250 6 300 grs. por m?. Se utilzan los tres colores institu-
cionales (Pagina 18).

El Iso-Logo se aplica seglin las normas ya explicadas (Pagina
16) partiendo de un espesor de banda horizontal Naranja de 3
mm. valor que mencionaremos de aqui en mas como "A" y que se
convierte en el médulo que rige la grilla diagramatoria. El limite
superior de esta Banda Horizontal estard a 4A (12 mm.) del borde
superior de la tarjeta.

El Logotipo se emplaza de manera que su limite derecho quede
a una distancia igual a 3A (9 mm.) , y el sistema de Curvas parte
de algtn lugar debajo de él para desplegarse hacia la izquierda y
perderse en el corte de la hoja. La configuracién puntual de este
sistema de curvas del Isotipo, podra determinarse por el disefiador
a cargo mientras se respete las Normas expuestas en las Paginas
10y 11 de este manual. En esta pagina se muestran una tarjeta
personalizada y otra sin personalizar.

Las tipografias empleadas pertenecen al llamado "Grupo prin-
cipal" (Pagina 19).

Los datos de direccion, teléfonos, etc. estan escritos en Trade
Gothic Gothic cuerpo de 8 pt. mayuscula/minudscula con interle-
trado de 9,5 pt. (8/9,5) y va marginado hacia la derecha ubican-
dose el parrafo completo a 1A tanto del borde derecho como del
inferior de la tarjeta.

En las tarjetas personalizadas el nombre se escribe en Trade
Gothic Bold N°2 en 9 pt. mayuscula/mintscula y su base de apo-
yo distard 9A del borde inferior de la tarjeta mientras que el cargo
se escribe en Trade Gothic Gothic en 7 pt. en mayusculas y su ba-
se de apoyo estara a 8A del borde inferior de la tarjeta o, lo que es
lo mismo, 1A por debajo de la base del nombre. Tanto el nombre
como el cargo también se marginan a la derecha alinedndose con
el péarrafo con la direccién a 1A del borde derecho.

50 mm.

Av. Hermes Calabria 2536 - Zarate

Pcia. de Bs. As. - CP: 1750 - Republica Argentina
Tel./Fax: (54-11) 4748-5697

e-mail: info@millenniumclass.com.ar
www.millenniumclass.com.ar

90 mm.

Class

Jorge Konna
GERENTE

Av. Hermes Calabria 2536 - Zarate

Pcia. de Bs. As. - CP: 1750 - Republica Argentina
Tel./Fax: (54-11) 4748-5697

e-mail: info@millenniumclass.com.ar
www.millenniumclass.com.ar

ESCALA 1:1

I —4A=12 mm.

A= 3 mm.

mes Calabria 2536 - Zarate
1750 - Republica Argentina
el./Fax: (54-11) 4748-5697
info@millenniumclass.com.ar
www.millenniumclass.com.ar

Jorge Konna |
GERENTE |

A Trade Gothic Bold N°2 9 pt.

Trade Gothic Gothic 7 pt.

>—9A= 27 mm.

8A= 24 mm.

Trade Gothic Gothic 8/9.5 pt.
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES
1-PAPELERIA
2-Papel Carta

El papel carta podra tener cualquiera de los tamafios estandar,
esto es, Letter o Carta (215,9 mm. x 279,4 mm.), Legal u Oficio
(215,9 mm. x 355,6 mm.) 6 A4 (210 mm. x 297 mm.).

Se imprimira en tres colores sobre papel obra mate blanco de 90
6 100 grs. por m?. Se utilzan los tres colores institucionales (Pagi-
na 18).

El Iso-Logo se aplica segln las normas ya explicadas (Pagina
16) partiendo de un espesor de banda horizontal Naranja de 5
mm. que en se ubicara a 20 mm. del borde superior de la hoja.

El Logotipo se emplaza en el centro geométrico de la hoja, y el
sistema de Curvas parte de algin lugar debajo de él para des-
plegarse hacia la izquierda y perderse en el corte de la hoja. La
configuracién puntual de este sistema de curvas del Isotipo, podra
determinarse por el disefiador a cargo mientras se respete las
Normas expuestas en la Pagina 10y 11 de este manual.

Los datos de direccién, teléfonos, etc. estan escritos en Trade
Gothic Gothic cuerpo de 8 pt. mayuscula/minudscula con interle-
trado de 9,5 pt. (8/9,5) y va marginado hacia la derecha ubican-
dose el parrafo completo a 5 mm. del borde derecho de la hoja.

El Area Inferior Turquesa se extiende hasta los 5 mm. por debajo
de la base de apoyo del parrafo con la direccién.

ESCALA 1:2

Pcia. de Bs. As. -

e-mai
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES
1-PAPELERIA
3-Sobre Oficio

El sobre oficio (235 mm. x 120 mm.) se imprimira en tres
colores sobre papel obra tipo "Conqueror" blanco de 120 grs. por
mZ. Se utilzan los tres colores institucionales (Pagina 18).

Se tomara como area de impresion en la zona inferior del sobre
a la mayor superficie posible manteniendo una distancia a los bor-
des plegados apropiada para una impresién con los sobres arma-
dos.

El Iso-Logo se aplica seglin las normas ya explicadas (Péagina 16)
partiendo de un espesor de banda horizontal Naranja de 5 mm.

El Logotipo se emplaza en el centro geométrico de la hoja, y el
sistema de Curvas parte de algin lugar debajo de él para
desplegarse hacia la izquierda y perderse en el corte del area de
impresién. La configuracién puntual de este sistema de curvas del
Isotipo, podra determinarse por el disefiador a cargo mientras se
respete las Normas expuestas en la Pagina 10 y 11 de este
manual.

Los datos de direccién, teléfonos, etc. estan escritos en Trade
Gothic Gothic cuerpo de 8 pt. mayudscula/minudscula con interle-
trado de 9,5 pt. (8/9,5) y va marginado hacia la derecha ubican-
dose el parrafo completo a 5 mm. del limite derecho del &rea de
impresion.

El Area Inferior Turquesa se extiende hasta los 5 mm. por debajo
de la base de apoyo del parrafo con la direccién.

El area de impresion se interrumpe abruptamente con un corte
recto horizontal 20 mm. por encima de la Banda Horizontal.

Class

z=Y Y

e-mail: info@mills umcl
www.millenniumcl; s

ESCALA 1:2
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES
1-PAPELERIA
4-Sobre Bolsa

Los sobres bolsa se imprimiran cualquiera sea su opcién de
tamafio y formato, en tres colores sobre papel obra blanco de 118
grs. por m?. Se utilzan los tres colores institucionales (Pagina 18).

La gréfica se aplica sobre uno de los laterales més largos del
sobre de manera que se vea en la parte inferior cuando la apertura
del sobre quede sobre la derecha. Se tomara como éarea de impre-
si6n en la zona inferior del sobre a la mayor superficie posible
manteniendo una distancia a los bordes plegados apropiada para
una impresién con los sobres armados.

El Iso-Logo se aplica segln las normas ya explicadas (Pagina 16)
partiendo de un espesor de banda horizontal Naranja de 5 mm.

El Logotipo se ubica volcado hacia la izquierda y el sistema de
Curvas parte de algln lugar debajo de él para desplegarse hacia
esa misma direccién y perderse en el corte del area de impresion.
La configuracién puntual de este sistema de curvas del Isotipo,
podréa determinarse por el disefiador a cargo mientras se respete
las Normas expuestas en la Pagina 10y 11 de este manual.

Los datos de direccioén, teléfonos, etc. estan escritos en Trade
Gothic Gothic cuerpo de 8 pt. mayuscula/minudscula con interle-
trado de 9,5 pt. (8/9,5) y va marginado hacia la derecha ubican-
dose el parrafo completo a 5 mm. del limite derecho del &rea de
impresion.

El Area Inferior Turquesa se extiende hasta los 5 mm. por debajo
de la base de apoyo del parrafo con la direccién.

El area de impresion se interrumpe abruptamente con un corte
recto horizontal 20 mm. por encima de la Banda Horizontal.

Class

4A= 20 mm.
A= 5 mm.

i

A= 5 mm.

— A= 5 mm.

ESCALA 1:3
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES
2-PIEZAS FUNCIONALES
1-Boleto

Las Piezas Funcionales son una categoria dentro de las Piezas
Institucionales que engloba piezas graficas supeditadas a objeti-
vos operativos puntuales dentro del funcionamiento de la empre-
sa, tanto de uso interno como con el usario.

Estas piezas tienen un compromiso institucional similar a la
pepeleria pero con menos formalidad, pudiendo resolverse dentro
de condicionamientos mas distendidos que permiten (e incen-
tivan) disefios claramente corporativos pero méas variados y con
mayor independencia que los hacen més personales y auténomos
al no tener que responder a un micro-sistema mayor que los agru-
pa con mas rigurosidad como en el caso de la papeleria.

Esa autonomia relativa hace que los disefios de las Piezas Fun-
cionales esten abiertos a mayor posibildad de cambios y actua-
lizaciones atendiendo nuevas necesidades, tendencias o simple-
mente al espiritu de renovacion.

Debido a esta flexibildad en el disefio, las piezas ejemplificadas a
continuacién no llevan instrucciones detalladas para su confec-
cién, ya que son sugerencias para resolver algunos casos tipicos.
Las piezas que siguen en esta seccién podran resolverse de mane-
ra diferente a la aqui expuesta, por supuesto siempre tratando de
aplicar con creatividad y coherencia la esencia de la Imagen Glo-
bal Corporativa de la Empresa que este manual trata de transmitir,
implementando decisiones de disefio personales y, a su vez res-
petando y administrando originalmente parametros institucionales
establecidos ya descriptos en este manual como la forma de cons-
truir y aplicar el Logotipo, Isotipo o Iso-Logo, la paleta de colores
institucionales, las tipografias oficiales, etc.

Class

A~
' 5
PR
S
1=

ESTE PASAJE CARECE DE VALIDEZ AL SER
DESPRENDIDO EL TALON CONDUCTOR
TALON SIN VALOR COMERCIAL

TALON PASAJERO MillenniumClass - Ate. Brown 355 & TALON CONDUCTOR
(B2800OASG) - Zarate - Pcia. Bs. As. §
CONSULTAS: info@millenniummclass.com.ar $
RECLAMOS: reclamos@millenniummclass.com.ar ¢
www.millenniummeclass.com.ar 3
Tel.: 0-810-666-9388
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES
2-PIEZAS FUNCIONALES u”..’:’-
2-Credenciales

Los aqui expuestos son ejemplos de distintos tipos de
credenciales y distintivos con diferentes formatos y con distintas
distribuciones crométicas.

Raul Gonzalez
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES

2-PIEZAS FUNCIONALES C]”J’-

3-Uso Interno

En este tipo de piezas, el lenguaje grafico institucional se
combina con elementos de diversa naturaleza y capacidades
funcionales que satisfacen necesidades practicas ocasionales
en el funcionamiento interno de la empresa. Sus contenidos,
aspecto y diagramacion se subordinan a esos requerimientos
puntuales en donde el objetivo para la que fueron creadas es el
principal protagonista, condicionando fomatos, sintaxis y téc-
nicas de reproduccion de las piezas.

Se ejemplifican aqui, un formulario para ser completado por I M PO RTANTE
un visitante, de uso efimero, impreso a un color y un comuni-
cado interno para exhibir puertas adentro de la empresa del
que podria necesitarse pocas unidades, imprimible en una im-

presora color comun. Nuevo sistema
en el cobro de sueldos
a partir del mes de Junio

Se anuncia a todos los empleados que a
I partir del 1 de Junio se implementara un
Fecha / ...... / _____ f nuevo sistema en el pago de jornales, los
- mismos se abonaran entre los dias 7y 15
de cada mes en el horario de 10:00 a

Nombre

17:30 hs.
LA EMPRESA
etni Ly MillenniumClass
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES
3-GRAFICA VEHICULAR DE LAS UNIDADES
1-Introduccién

La aplicacién de la gréafica institucional sobre las unidades
de transporte de pasajeros trata de ser flexible y versatil en su
implementacién atenta al hecho de las diferencias de tamafios
y formas que los distintos modelos de carroceria suponen. Para
esto se dsarroll6 un sistema que permite e incentiva decisiones
independientes que se adapten a las circunstancias y acciden-
tes presentes en la superficie en donde se aplica y, al mismo
tiempo, para garantizar una coherencia sistematica en la expe-
riencia visual que las unidades deben dar en su conjunto, esta-
blece condiciones precisas a respetar que conviven con las va-
riables flexibles.

Las instrucciones de aplicacién tienen una parte racionalizada
con métodos constructivos geométricos y modulares para gene-
rar y emplazar los elementos graficos del disefio y, otra parte,
que se aleja de los valores y relaciones precisas y hace foco en
el espiritu de lo que la imagen como experiencia global preten-
de alcanzar.

El concepto de implementacién a seguir parte de la imagen
del Isotipo y su ideologia generativa; una banda horizontal Na-
ranja que divide dos campos, uno superior Gris y otro inferior
Turquesa vy, en esta configuracién rigida y lineal comin en la
grafica de vehiculos de este tipo, se rompe esa situacion este-
reotipica con las curvas que emergen de la banda horizontal y
se despliegan libres e irrespetuosas (por lo menos en aparien-
cia) sobre los distintos campos cromaticos estaticos propo-
niendo un contraste que acentla las propiedades dindmicas
respectivas de los dos grupos de elementos interactuantes. Las
curvas aportan al sistema la idea de espontaneidad y libertad
cinéticas, dada su capacidad de mostrarse variadas y diferen-
tes en las distintas apariciones, tanto dentro del mismo soporte
corpéreo que representa el 6mnibus con sus distintas superfi-
cies Utiles como también en relacién a otra unidad con diferen-
te modelo de carroceria.

Los métodos constructivos que se expondran a continuacién
en las paginas 30, 31 y 32 para trasladar el isotipo a la volu-
metria de los coches tienen como Unico objetivo ser una herra-
mienta disponible para quienes tengan la responsabilidad de e-
fectivizar dicha tarea. No obstante, estara en ellos la decision
de adoptar parcial o totalmente alguno de los recursos sugeri-
dos, o ignorarlos si no los considerara Utiles para su forma de
trabajo.

Class

Cualquiera sea el método que la experiencia del personal en-
cargado de la tarea le lleve a adoptar, lo realmente importante
y fundamental es interpretar el espiritu visual del sistema vy el
efecto que aspira a generar respetando fielmente los parame-
tros esenciales remarcados oportunamente y los conceptos y
normativas de aplicacién del Isotipo e Iso-Logo desarrolladas
en las paginas 10, 11, y 16 de este manual.
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES
3-GRAFICA VEHICULAR DE LAS UNIDADES
2-Presentacion

La gréfica vehicular en las unidades es la aplicacién sistematica del
Iso-Logo en gran escala sobre la carroceria.

1- La banda horizontal Naranja se muestra envolviendo el vehiculo
completamente y dividiéndolo en una parte inferior Turquesa y otra
superior Gris. Sobre el lateral derecho se emplaza un Isotipo del Caso
N°l. Este se genera a partir de la curva principal Naranja que nace
de la banda horizontal ligeramente a la izquierda del guardabarro de-
lantero. Luego de su aparicién, esta curva baja aprovechando el espa-
cio entre-ruedas para subir luego y atravesar, ya con la curva secun-
daria Turquesa acoplada, la banda horizontal de donde habia surgido,
luego pasa por encima del guardabarro trasero y, apenas lo hace, al
mismo tiempo que se van ensanchando visiblemente, cae en forma
abrupta sumergiéndose en la zona inferior Turquesa y, salvo un pe-
quefio tramo superior de la curva secundara Turquesa que avanza
hacia la parte trasera del émnibus, las dos curvas escapan casi com-
pletamente por el limite inferior de la carroceria en el mismo lateral
en el que tuvieron origen. En el espacio correspondiente se incerta el
Logotipo respetando las recomendaciones expuestas en la pagina 33.
El ndmero interno de la unidad se aplica en el mayor tamafio posible
en blanco con la tipografia Trade Gothic Bold Condensed N°20 Obli-
que debajo de la ventana delantera.

2- Sobre el lateral izquierdo, el isotipo se emplaza de manera similar
al derecho, la diferencia es que luego de pasar por sobre el guardaba-
rro trasero cae de manera mas gradual y parte de las dos curvas (so-
bre todo la Turquesa) escapan de la cara lateral por el lado derecho.
3- Las curvas provenientes del lateral izquierdo contindan, con el gran
ensanchamiento que han alcanzado, su recorrido descendente en la
superficie de la cara trasera del 6mnibus generando la configuracién
final de los cortes de esa parte posterior del vehiculo. En esta vista,
no queda expuesta completamente alguna de las configuraciones
posibles del Isotipo, se crea en su lugar, una composicién que
sintoniza con la gréfica institucional formada con dos tramos curvos
cortos y gruesos que pasan sobre las areas de limites rectos que re-
corta la banda horizontal.

El Logotipo se aplica en forma independiente sobre la zona gris su-
perior cuando el espacio que van cediendo las curvas se hace sufi-
ciente como para permitirle un tamafio importante y un emplaza-
miento cémodo teniendo en cuenta los distintos accidentes que los
diferentes tipos de carroceria presenten con la existencia y ubicacion
de la luneta trasera, molduras, luces, aplicaciones, etc.

En el generoso espacio interior del tramo Turquesa de la curva Se-
cundaria se ubica en color blanco, y con la mayor dimensién posible,
el nimero de interno.

4- Sobre la parte frontal del vehiculo, se aplica un Iso-Logo con el
em-pleo del Isotipo del Caso N°3. Para que ésta aplicacién funcione
correctamente es importante ubicar la banda horizontal Naranja que
recorre los laterales y cara posterior del émnibus a una altura tal que
le permita dejar por encima de ella suficiente espacio libre bajo las
ventanillas laterales para ubicar el Logotipo en un tamafio importante
pero tratando de que no descienda en altura més alla del limite

<
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inferior del parabrisas, ya que si esta banda horizontal no se pierde
por "detras" de éste, va a aparecer en la cara frontal complicando la
composicién propuesta en donde se muestra una banda horizontal
Naranja mas pequefia contenida en el interior del Iso-Logo construido
por un sistema de curvas que entran y escapan por el corte del para-
brisas. El tamafio del Iso-Logo aqui emplazado es absolutamente in-
dependiente, y se ajustaran sus valores y relaciones en funcién de
que permita aplicarse de la forma mas clara posible considerando el
tamafio y la forma del area disponible que el disefio de la carroceria
ofrezca, construyéndose y articulandose, no obstante, respetando lo
normalizado para el caso general de los Iso-Logos explicado en la
pagina 16. Sobre el espacio Turquesa libre que tiende a quedar en la
parte derecha de esta composicion (en donde las curvas se engrosan
de derecha a izquierda) se ubica el nimero de interno aprovechando
al maximo la superficie Util.
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES a
3-GRAFICA VEHICULAR DE LAS UNIDADES ”’I
3-Método Constructivo 1

En los graficos que siguen, se expone un método constructivo para horizontal y las curvas. Esto se realiza estableciendo coordenadas Todas las posiciones se toman en relacién a una grilla subyacente
el Isotipo con la configuracion y escala requerida para su aplicacion espaciales relativas partiendo de la repeticion y fragmentacion de y precinde de cualquier referencia con alguna parte de la carroceria
en las unidades. Este método se basa en ladeterminacién de puntos un médulo con el valor del espesor de la banda Naranja horizontal para independizar al método de ella y ser aplicable a las de
fundamentales en la generacion y emplazamiento de la banda (sugerido en 20 cm.). diferentes modelos y fabricantes.

[

« >

LATERAL DERECHO
ESCALA 1:60

médulo A

(20 x 20 cm.)
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES CI”JS

3-GRAFICA VEHICULAR DE LAS UNIDADES
3-Método Constructivo 2

Aqui podemos ver la grafica para el lateral izquierdo y su emplame

a la cara posterior de la carroceria. LATERAL 1ZQUIERDO Y PARTE TRASERA

ESCALA 1:60 dos opciones para aplicacién de Logotipo

< >

ddd4dn
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Mercedes-Benz (%) Marcopolo

médulo A (20 x 20 cm )
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES

3-GRAFICA VEHICULAR DE LAS UNIDADES a”.‘)—

3-Método Constructivo 3

Aplicacion del Caso N°3 de Isotipo en el frente del dmnibus.

FRENTE
ESCALA 1:30

412B 41/‘28 1B1B

modulo B
(1/4 A) 5
(5x5cm.) B

/

ES
Lt
\NAYAN

4B 4B 6B 10B 2B 2B 3B
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Hilillennium

A continuacién se grafica las consideraciones a tener en cuenta
en el momento de aplicar el Logotipo a la grafica vehicular.

1/5M

1/5M

1/5M 1/5M

El Logotipo se emplazara en un campo de color continuo y de manera tal que No se aproxime a los limites de dicho campo una distancia menor a una quinta parte del alto total de la "M" inicial

1/5 M 1/5 M
2-3-4
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES

3-GRAFICA VEHICULAR DE LAS UNIDADES a”.’.’

56789

Cifras de Trade Gothic Bold Condensed N°20 Oblique.

Los nimeros empleados para diferenciar las unidades se com-
pondran con las cifras de la familia Trade Gothic Bold Condensed
N°20 Oblique.
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES

3-GRAFICA VEHICULAR DE LAS UNIDADES a”.‘)—

6-Ejemplo en Marcopolo 1

Las siguientes paginas muestran a modo de ilustracién la grafica
aplicada en tres disefios diferentes de carroceria. Carroceria Marcopolo modelo Viagio 1050 sobre Chasis MB 0500
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES

3-GRAFICA VEHICULAR DE LAS UNIDADES a”’j

7-Ejemplo en carroceria Marcopolo 2

Carroceria Marcopolo modelo Andare Class sobre Chasis MB 0500

2-3-7

APLICACIONES INSTITUCIONALES - GRAFICA VEHICULAR DE LAS UNIDADES - Ejemplo en Marcopolo 2




2-APLICACIONES INSTITUCIONALES

3-GRAFICA VEHICULAR DE LAS UNIDADES a”.‘)—

8-Ejemplo en carroceria Sudamericana

Carroceria Sudamericana modelo F50 sobre Chasis MB 0500
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES
4-SOPORTES DIGITALES
1-Ejemplo de Aplicacién en web

Para soportes digitales como sitios web o presentaciones para
visualizar en pantalla se implementaran los elementos graficos ins-
titucionales mencionados pero, los disefios en este campo de la
comunicacion de la empresa se mostraran mas distendidos y libe-
rados de pautas estrictas en su estética y diagramacion.

Las caracteristicas dinamicas e interactivas de este tipo de medios

A continuacién apreceran ejemplos de visualizacién de pantallas
con disefios del tipo digital aplicados. Estos son solo sugerencias
posibles para los casos mas comunes como lo son las paginas web,
no obstante, la continua evolucién estéticay operativa de estos me-
dios hacen de este terreno en expansién uno de los mas cambiantes,
volubles y pendientes de la renovacién constante de necesidades

Class

Se sugiere traducir los colores institucionales a las siguientes
opciones hexagesimales propias del soporte de pantalla:

Turquesa: 01B1BA
Naranja: FF6600

Gris: CCCCCC

motiva a desplegar creativamente ambientes y dispositivos funcio- y tendencias. Por lo tanto, mas alla del respeto por la configuracién
nales que conjuguen con lucidez en el resultado final, una fuerte basica de los elementos fundamentales de la Marca (Logotipo, Iso-
presencia corporativa con una riqueza visual que con su disefio se- tipo e Iso-Logo) y la consideracién de los elementos graficos institu-
duzca al usuario mientras lo ayuda a utilizar agilmente el servicio cionales existentes (tipografias complementarias, sistema croma-
potenciando su funcionalidad, cuyo protagonismo nunca debe olvi- tico) todo esta abierto a la exploracién consciente del disefiador
darse mientras se trata de mejorar su aspecto. de turno.
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES
5-EDICIONES
1-Comunicacién Institucional

En ediciones de piezas de comunicacién con el publico podemos
diferenciar dos grandes categorias, las institucionales, y las gene-
rales.

Las primeras tienen en su intencién primordial exponer la imagen
y presencia de la empresa, ya sea para su presentacién, posicio-
namiento o promocién. Mas alla de la presencia de contenidos pun-
tuales que ésta pieza tenga en referencia a algtin servicio o informa-
cion para el usuario, el discurso toma la forma de la "voz" de laem-
presa y ésta tifie con su disefio de imagen corporativa todo el len-
guaje visual utilizadado.

Por otro lado, estan las piezas de comunicacién generales que, a
diferencia de las anteriores, ceden en su disefio espacio a estéticas
y elementos graficos ajenos al sistema corporativo apuntando, con
sugramaticaselectiva, atematizar el mensaje en funcién de la infor-
macioén incluida que pretende privilegiar, como una promocion es-
pecial, un servicio especifico, un evento extraordinario, etc. Estas
piezas pueden aparecer solitarias o en grupos organizados de piezas
en formatos y medios diferentes articuladas en forma de campafia
publicitaria y, subordinadas a un sistema grafico creado especi-
ficamente para ella. En estos casos, en los disefios hay una presen-

Ejemplo de Piezas de
Comunicacion Institucional

SALIDAS SALIDAS
desde desde
ZARATE ONCE
06:30 09:00
07:00 09:30
07:30 10:00
08:30 11:00
09:30 12:00
11:30 14:00
12:30 15:00
13:30 16:00
14:30 17:00
15:00 17:30
ServicioVIP ZARATE - CAMPANA - BUENOS AIRES 16:15 18:30
17:15 19:30
Asientos Numerados 18:15 20:30
. . . TARIFA PROMOCEONAL HASTA EL 10 DB N@WEMBRE $ 1,90
DVD - Climatizacion

MillernmiamClass

Falta 1 dia

para que nos conozcamos...

www.millenniumclass.com.ar

Viajar a Buenos Aires
puede ser un placer...

Entrega de Abonos a Domicilio
Trato Personalizado

Class

Class

cia institucional notable, dosificada segln lo requiera la estrategia
comunicacional adoptada, que coexiste con un discurso visual pre-
dominante que atiende las necesidades puntuales del mensaje
principal.

A continuacién se expondran ejemplos ilustrativos de ambos tipos
de piezas.

En esta misma pagina se muestran casos de ediciones de comu-
nicacioén institucional que se tratan de avisos a colores o en impre-
siones en negro, afiches, volantes etc.

Consultas y Reservas al 0810-666-9388
www.millenniumclass.com.ar

Viajar a Buenos Aires
puede ser un placer...

Servicio VIP ZARATE - CAMPANA - BUENOS AIRES

Asientos Numerados - DVD - Climatizacién

Entrega de Abonos a Domicilio - Trato Personalizado

Tarifa Promocional del 1 al 10 de Noviembre $7,50

Consultas y Reservas al 0810-666-9388
www.millenniumeclass.com.ar
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2-APLICACIONES INSTITUCIONALES
5-EDICIONES
2-Comunicacién General

En las ediciones de piezas de comunicacién general con el publico,
la cuota de presencia institucional se aplica con la aparicién del
Logotoipo, Isotipo, Iso-Logo y otros elementos graficos institu-
cionales, pero en estos casos la estética general de las piezas esta
dominada por el tema especifico del mensaje y, en torno a esa
estrategia aparecen diversas tipografias, imagenes, colores,
texturas, etc.

Esto hace que el disefio de estas piezas no tenga un sistema
absoluto que las dirija y las convierte en un espacio de amplia
libertad de trabajo y creatividad para el disefiador a cargo.

Class

Ejemplos de Piezas de
Comunicacion Generales

Ya estamos pensando
en sus vacaciones...

Millennmium

VIAJES A LA COSTA
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3-SENALETICA
1-SISTEMA SENALETICO
1-Presentacion

La sefalética es un tipo de sefializacién muy particular, debe
cumplir estrictamente con su funcién natural de informar, orientar,
advertir, etc. y, al mismo tiempo inyectar la esencia institucional
de la empresa.

Es fundamental que no se entienda esto como simples carteles
desarrollados para atender necesidades puntuales, la sefialética
es, por sobretodo, un sistema, un complejo programa de implemen-
tacién de la sefializacion en donde debera considerarse los diversos
formatos y naturaleza de carteles que en la practica actual o futura
pudieran requerirse.

En este manual se presentaray desarrollara un sistema para carte-
leria basica. Se expondran los elementos graficos necesarios y dis-

poniblesytambién un programa diagramatorio modular que dimen-
sione y configure los carteles.

La gréafica se vale de los colores institucionales e incluye la par-
ticipacion del Isotipo, existe un mensaje textual entrelazado con
uno icoénico que se vale de vectores y pictogramas que se asocian
a la tipografia en la composicién de un discurso general multime-
diatico.

En este manual se expone la problemética gréfica de la sefalética,
sin considerar los distintos soportes posibles, ni sistemas de empla-
zamiento y sujecion que deberan ser estudiados oportunamente a
la hora de desarrollar un grupo de carteles determinado evaluando
costos y posibilidades de produccién e implementacién. Asi mismo

Class

solo se mencionan tamafios relativos, dejando la determinacion
de los valores finales a cargo de quienes tengan la tarea de imple-
mentar la sefialética, ya que las magnitudes funcionales de los car-
teles dependeran de su relacion con el observador potencial de a-
cuerdo a las caracteristicas, dimensiones y posibilidades fisicas
que el espacio arquitecténico en cuestién presente. Si serd impor-
tante que en el momento de definir esas magnitudes se lo haga en
forma sistematica buscando la unificacién de tamafios, adoptando
en casos de extremas diferencias en la distancia efectiva de los
carteles, un sistema con dos escalas moduladas posibles, para sa-
tisfacer las necesidades edilicias.

Ejemplos de Carteles
Sefaléticos

para Usuarios

en Espacios Interiores

Ejemplos de Carteles
Sefaléticos

para Personal de la Empresa
en Espacios Interiores

Ejemplos de Carteles Sefaléticos
para Grandes Espacios

Salida de
Emergencia

Use Cinturones
de Seguridad

Recepcion
de Equipajes
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3-SENALETICA
2-ELEMENTOS GRAFICOS
1-Tipografias

La familia tipografica empleada en la sefialética es la Trade Gothic
Bold. Esta se aplicara con un espaciado entre signos que favorezca
la mejor visibildad de acuerdo al tamafio de reproducciény a la
distancia efectiva de observacion. Las inscripciones nunca se
someteran a compresiones 0 expansiones mecanicas que alteren
las proporciones originales de sus signos tipograficos.

Class

Trade Gothic Bold

abcdefghijkimnopqr
stuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ
1234567890
(2:1:::"9% &@/0O+-=*
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3-SENALETICA

2-ELEMENTOS GRAFICOS CI”’S

2-Vectores

El vector se genera e partir de una grilla modulada por el espesor
de los trazos del vector y contempla las ocho posiciones béasicas
para el mismo.

El vértice de la flecha que marca la direcciony el sentido del vector
es un angulo recto, mientras que el remate de todos los trazos es
semicircular.

3-2-2
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3-SENALETICA
2-ELEMENTOS GRAFICOS
3-Pictogramas

Los pictogramas que participan del programa sefialético son del
tipo clasico que aplican la geometrizacién modular en la represen-
tacién general de las formas.

Aqui se muestran algunos para su aplicacién o para tomar de
referencia en la confeccién de nuevos casos o versiones.

Bafios

Residuos

Sala de Espera

Equipaje

Boleteria

Salida

Teléfono

Escalera

Class

Guardarropa

Informacion

Bar

Restaurant
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3-SENALETICA
3-CARTELERIA EXTERIOR C]”J,—

1-Pautas Constructivas de Cartel Base

Lostamafiosy distribucién de los elementos en el cartel y las dimen-
siones generales del mismo, se regulan a partir de una modulacién
especifica. — T
Los carteles se dimensionan a partir del médulo M que establece ™ :'
los campos cuadrados basicos que contienen el vector y el picto- e J
gramay en series de 2 6 3 unidades modulan el ancho total del
espacio en donde se aplica el texto. A esta area fundamental del ) 7
cartel que contiene todos los elementos gréficos que aportan la in- r R —_—
formacién, se agrega en la parte superior un encabezado que con- ) { — ‘ (ric LM
tiene una version especifica del isotipo con participacién de todos i X
los colores institucionales. =
En esta pagina se grafica esta modulacién general que incorpora T =
subdivisiones del médulo madre M generando un mini sistema de — 4 1]
|

unidades con el que se establecen tamafios y coordenas de inser-
cién de los elementos incluidos en el cartel, ubicacién de la tipogra- lVI l\/l lVI l\/l
fia para casos de una o dos lineas de textoy referencias para la cons- P Q
pars . y P M=5 N N-15M  P=172Q
truccion de la curva del Isotipo. 10Q 2Q 1/4 N
20P 4P 1/20 M

5Q Q

N+P

>Q N+P

O L
ﬁ SSE TS I o e

>Q >Q 2N N\

N+P
: > N+P_ 2N+Q  N+P

>Q©

’,
P

Campo para el Pictograma = 1M Campo para el Texto =2 6 3M Campo para el Vector = 1M

La palabra y el pictograma se ubican centrados en sus respectivos campos
y no deberan acercarse a los limites de éstos a menos del valor de 1Q.
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3-SENALETICA
3-CARTELERIA EXTERIOR
2-Variables de Carteles Simples

De acuerdo a las necesidades, adoptando un alto standard de 7N
(0, loque es lo mismo, 1M + 2N) los carteles simples pueden confi-
gurarse con diferentes elementos graficos de informacién y distin-
tas largos modulados.

1- Solo pictograma: Es el cartel mas pequefio del sistema con un
largo de 7N

2- Solo texto: Segln la extension del mismo puede volcarse en una
o dos lineas y adoptarse uno de los dos largos posibles de 2 6 3
mddulos M.

3- Texto y pictograma: Se reserva el primer modulo de la izquierda
para el pictogramayy el texto se emplaza segln las mismas conside-
raciones del cartel N° 2 utilizando 1 6 2 médulos pudiendo tener
esta pieza un largo total de 36 4 M.

4- Texto y Vector: Similar al anterior pero el médulo que se agrega
a los que contienen el texto se ubica en el extremo derecho y es el
que aloja al vector.

5- Pictograma y Vector: Cartel de 2 médulos, uno para cada ele-
mento, en esta pieza, el campo naranja con el vector se desplaza
hasta entrar en contato con el limite derecho del médulo que con-
tiene el pictograma quedando por debajo de las curvas del isotipo
que se despliegan en la parte superior.

6- Pictograma, Texto y Vector: Cartel con los tres elementos graficos
de lasefalética presente, seglin el espacio destinado al texto puede
tener un largo de 4 6 5 médulos como se ejemplifica en la figura
6B dénde también se puede ver la adopcién de 2 lineas de texto
para volcar informacién extensa.

Class

Recepcion
l-I de Equpipajes \l’
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3-SENALETICA
3-CARTELERIA EXTERIOR
3-Variables de Carteles Mdltiples

Cuando un mismo cartel debe exhibir mas de un contenido
sefialético existe a la posibilidad de Carteles Mltiples.

Estos son el producto de la unién de dos o mas carteles simples,
segln se requiera, que se convierten en médulos sefialéticos que
se acoplan verticalmente entre si. El encabezado con el Isotipo,
solo apareceré en la parte superior de el primer médulo, de ahi en
mas se adosaran los moédulos sefialéticos necesarios de acuerdo
como se ve en esta pagina.

1- Los mddulos sefialéticos quedan visualmente recortados unos
de los otros por la banda angosta naranja y por el espacio turquesa
que separa esta banda del campo naranja del vector.

2- Los médulos sefialéticos deben compartir el mismo ancho al
formar un cartel multiple, por lo que adoptaran la dimensién que
el médulo mas grande de los intervinientes exija.

3- Aplicando el mismo método de acople, se pueden armar carteles
multiples a partir de la unién de cualquiera de las variedades de
carteles simple, siempre que éstas no se mezclen entre si en un
mismo cartel aunque compartan las mismas dimensiones.

2

Class

i i Baiios é
~ Boleteria é
/} Teléfonos ~ \|

9
a‘.& Sala de Espera é

Salida 9

Boleteria \l, ii B~ 108
Bol- eria é
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3-SENALETICA
4-CARTELERIA INTERIOR
1-Presentacion

Esta categoria de piezas sefialéticas se utilizan cuando la distancia
efectiva del cartel es relativamente corta debido a que la relacién
con los observadores es lo suficientemente cercana. Estos son los
carteles usados en el interior de los dmnibus y en oficinas u otros
ambitos interiores de espacios reducidos.

Si bien mantienen la nocién del sistema que rige los carteles mas
grandes, la Carteleria Interior emplea un disefio mas despojado y
simple que aquellos.

La sefialética de interiores, junto con el acortamiento de las dis-
tancias, supone tiempos y condiciones de observacion mas gene-
rosos que la externa o para grandes espacios, ya que la situacién
general del receptor que deambula por un ambiente interno es me-
nos ansiosay acelerada que la del observador en transitos extensos
y masivos. Por esa razén el sistema que organiza formalmente a
estos carteles esta preparado para desarrollos mayores de textos y
menos intervenciones de pictogramas y/o vectores. Tampoco se con-
templa aqui el tipo de carteles multiples.

Este sistema se divide en dos subgrupos:
1-Carteleria para el Usuario.
2-Carteleria para el Personal de la Empresa.

El planteo basico de los carteles es el de un campo amplio y con
gran flexibilidad de tamafios y proporciones en donde se aplica el
texto en la familia tipografica Gothic Bold en blancoy, una banda
horizontal de poco espesor relativo que recorre de extremo a extremo
todo el borde inferior.

La diferencia visual entre estos dos subgrupos la marca la distinta
combinacién cromética aplicada en cada caso. Para el tipo de car-
teles 1, el campoes Turquesay la Banda Naranja, y en el 2 el campo
es gris 25% y la banda Turquesa.

Como en casos anteriores, un sistema de grilla modular regula la
disposicion, el tamafio relativo de los elementos y las dimensiones
generales del cartel.

1-Ejemplos de Carteleria para el Usuario.

Prohibida la

Venta Ambulante

Salida de
Emergencia

Residuos

Class

2-Ejemplos de Carteleria para el Personal de la Empresa
I ——
|
|
I ——
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3-SENALETICA
4-CARTELERIA INTERIOR
2-Construccion Cartel solo Texto

En el grafico se muestra la grilla modulada que organiza la La pieza puede adquirir diferentes tamafios de acuerdo al
diagramacién del cartel que contiene solo el desarrollo de un contenido, aumentando las dimensiones modularmente como se
texto. muestra en la pagina 52.

Maximo Acercamiento permitido de la tipografia a los bordes del cartel : A

Tipografia Trade Gothic Bold en mayuscula y
minuscula marginada al centro altura de la caja
El alto del campo baja o de minusculas aproximadamente = A

para texto en los

carteles varia
desde el valor
minimo de 3A para

los que tienen una
sola linea de texto
aumentando dos

maodulos por cada
linea adicional

hastal llegar a 9A
para los que
tengan 4 lineas

involucradas.
Para completar el
alto total del cartel T~

se debe agregar a
aquellos valores el
espesor de 1/2 A

que en todos los

casos tiene la Mdédulo A
banda inferior.

Los anchos de los carteles varian desde el valor minimo de 4A
aumentando cada dos médulos A hasta llegar al maximo de 18A

Espesor de banda inferior

172 A

Class

CNRT (Con Informacion

para el Pasajero)

Distancia desde el
borde superior del
cartel a la base de
apoyo de las letras:

2A

Distancia entre las
bases de apoyo de

| las letras de una

linea a la otra:

2A

Distancia desde la
base de apoyo de
las letras hasta el
limite inferior del
campo para texto:

A

)
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3-SENALETICA
4-CARTELERIA INTERIOR C]”J’

3-Construccion Cartel Texto y Vector

Método para construir la grafica para un cartel que combine texto Este tipo de carteles sélo podran tener la altura modular de 5 1/2A Solucién cromatica
con un vector. El espacio disponible para el texto puede variar su aqui expuesta . para la version de Cartel
extension en el ancho. para Personal de la

Empresa

Méximo Acercamiento permitido de la tipografia a los bordes del cartel : A sa I ida de R

Distancia desde el
borde superior del

Emergencia

cartel a la base de ) , ’ Campo para vector: DA
apoyo de las letras Tipografia Trade Gothic Bold en mayuscula y

en los casos de una minuscula marginada al centro con altura de la caja

sola linea de texto: 3A baja o de minusculas aproximadamente = A

Distancia desde el
borde superior del
cartel a la base de
| apoyo de las letras:

2A

Distancia entre las
bases de apoyo de
| las letras de una
linea a la otra:

2A

g Distancia desde la
base de apoyo de
las letras hasta el

limite inferior del
campo para texto:

£l alto del campo para Grilla generativa y dispositiva A
texto en los carteles p
Maodulo A

que articulan texto y de /OS'Vecfores.
vector es de 5A tanto Se ubica centrada en el campo

para una como para para vector de 5A x 5A
dos lineas texto Espesor del vector: 1/2 A
Inscripto en cuadrado de 2 1/2A

Espesor de banda inferior

1/2 A Los anchos de los carteles varian desde el valor minimo de 12A
aumentando cada dos modulos A hasta llegar al maximo de 20A
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3-SENALETICA C]ﬂ_f’

4-CARTELERIA INTERIOR
4-Construccion Cartel Texto y Pictograma

Método para construir la grafica para un cartel que combine texto También se muestra la alternativa para pictograma solamente.
con un pictograma. El espacio disponible para el texto puede variar
su extension en el ancho.
Este tipo de carteles s6lo podran tener la altura modular de 5 1/2A
aqui expuesta .

Maximo Acercamiento permitido de la tipografia a los bordes del cartel : A

Tipografia Trade Gothic Bold en
mayuscula y minuscula marginada al
centro con altura de la caja baja o de
mindsculas aproximadamente = A

Campo virtual para pictograma: 5A

Distancia desde el
borde superior del
cartel a la base de
apoyo de las letras
en los casos de
una sola linea de
texto: 3A

El alto del campo para
texto en los carteles
que articulan texto y
vector es de 5A tanto
para una como para
dos lineas texto

Espesor de banda inferior

172 A

Modulo A

Los anchos de los carteles varian desde el valor minimo de 12A
aumentando cada dos médulos A hasta llegar al maximo de 20A

&

Distancia desde el
borde superior del
cartel a la base de
apoyo de las letras:

2A

Distancia entre las
bases de apoyo de

| las letras de una

linea a la otra:

2A

Distancia desde la
base de apoyo de
las letras hasta el
limite inferior del
campo para texto:

A

Prohibido
Fumar
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3-SENALETICA C’
4-CARTELERIA INTERIOR ”’.’-
5-Cuadro de Tamafios

Aqui se muestra el sistema modular de tamafios admitidos para concreta de los carteles vendra dada por las necesidades préacticas
los distintos tipos de carteles. de la locacién de los mismos, se sugiere contar con dos alternativas
Si bien como en el caso de los Carteles Exteriores, la magnitud que tomen como 10 mm. é 15 mm. el valor del médulo A.

MODULO A LARGO EN
MODULOS
\ \ \ \ \ \ \ \
MODULOS 18 16 14 12 10 8 6 5
312
Asientos Reservados Prohibido Fumar m Text?,de
una linea
~51/2
CNRT (Con Informacién Salida de Salida de Salida de Salida de Prohibido Zifﬁ ::as
para el Pasajero) Emergencia Emergencia Emergencia Emergencia Fumar

Salida Especial Salida de
Prohibido Fumar
en este lugar

Texto con
vector
Por favor no Prohibido L\ [i] Texto con
Fumar aqui Fumar pictograma

pictograma

—71/2

CNRT CNRT CNRT Prohibida Prohibida
(Con Informacion (Con Informacién (Con Informacion la Venta la Venta
para el Pasajero) para el Pasajero) para el Pasajero) Ambulante Ambulante

Cuidado
Atras Texto de
al Bajar tres lineas

S92 IMPORTANTE:
Informacidn para los Texto de
Pasajeros con cierta cuatro
extension. lineas
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4-APLICACIONES VARIAS
1-ELEMENTOS GRAFICOS
1-Guardas

A partir de la marca, se desarrolla un repertorio de elementos gra-

ficos con capacidad modular y de ensamblaje pensados para sa-
tisfacer distintas necesidades en aplicaciones complementarias a
la Imagen Institucional. Su principal campo de accién son los casos
de ambientacion y decoracién de entornos y/o superficies secun-
darias, etc.

Los ejemplos que se exponen en este manual pueden ser utilizados
como referencias para la creaciéon de nuevos elementos que con-
serven lafilosofia fundamental de su sentido, renovando los efectos
producidos atento a nuevas tendencias, tematicas especificas o,
simplemente conformando cierto espiritu de cambio que aparezca
€OMo necesario.

Class

En esta pagina podemos ver el desarrollo de algunas guardas y la
descripcién del médulo interviniente en su confeccién. También
se mencionan alternativas cromaticas de alta o de baja presencia
perceptiva de acuerdo a la intensidad visual que se pretenda de la
guarda segln se requiera cualidades de sobriedad o Ilamatividad
en el aspecto del disefio final.

Moédulo
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4-APLICACIONES VARIAS
1-ELEMENTOS GRAFICOS
2-Rapores

De la misma manera que un médulo es transportado en una direc-
cion en repeticién seriada para formar una guarda, al combinarse
estaoperacion con otro patrén reproductivoen una direccion distin-
ta, obtenemos como producto un motivo que se despliega en la su-
perficie. Llamaremos rapores a los médulos graficos que, mediante
una replicaciéon metédica, son capaces de cubrir dreas completas

acoplandose perfectamente entre si.

Estos elementos son ideales como complemento visual para apli-
carse sobre areas relativamente extensas que forman parte o entor-
no de un disefio principal. Generalmente se gradua los contrastes
de los colores en que se aplica para que tengan una presencia per-
ceptiva de moderada a baja para funcionar mas como una "textura"

Class

superficial que como motivo en si.

Igual que en el caso anterior, se ejemplifican un par de rapores
para transmitir la idea conceptual que motiva la fisonomiay la apli-
cacion de estos elementos gréaficos auxiliares.

Se muestran versiones en distintas claves tonales, contrastes,
escalas y angulos de las tramas.
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Ejemplo de rapor generado por repeticiones

sucesivas del dibujo del Logotipo giradoy
encajado entre si.

[ P b

Ejemplo de rapor generado por repeticiones
sucesivas de la guarda confeccionada con el
Isotipo presentada en la pagina 53.
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4-APLICACIONES VARIAS

1-ELEMENTOS GRAFICOS CI”J’—

3-Ejemplos de Aplicacién

Estos son algunos ejemplos en donde se puede recurrir a los ele-
mentos graficos de guardas y tramas como motivos de decoracién
institucional.

APLICACIONES VARIAS - ELEMENTOS GRAFICOS - Ejemplos de Aplicacién



4-APLICACIONES VARIAS
2-MISCELANEAS
1-Prendas

En las distintas piezas textiles se aplicaran en su disefio y/o
decoracién los colores institucionales, el Logotipo e Isotipo,
guardas y rapores. Se marcara una diferencia visible entre las
prendas con objetivo promocional y las que pudieran destinarse
de uso exclusivo de personal afectado a una tarea 0 a un éarea
especifica de laempresa.

MillenniamC sy

Class
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4-APLICACIONES VARIAS
2-MISCELANEAS
2-Objetos

En esta pagina se ilustra mediante algunos simples ejemplos, las
aplicaciones de Imagen Institucional en objetos o situaciones tridi-
mensionales de la marca.

Estas aplicaciones suelen tener un objetivo promocional que
habilita cierta carga de informalidad que le permite al disefiador a
cargo, explorar distintas maneras de administrar los elementos de
la grafica Institucional como colores, emblemas y tipografias,

obteniendo resultados que ademas de ofrecer presencia insti-
tucional resulten originales y atractivos.

Las naturalezas posibles de objetos a los que se puede intervenir
con estas aplicaciones son innumerables, por lo que, sin inten-
ciones de decribir métodos para abordar la tarea, simplemente se
sugiere estudiar las alternativas que respeten el espiritu de las nor-
mas basicas de aplicacién descriptas en este manual articulan-

Class

dolas, en mayor o menor medida segtn la formalidad del caso, con
decisiones estéticas més libres y creativas que aporten alguna carga
tematica pertinente a la funcionalidad de la pieza como elemento
de comunicacion.

El campo méas comun de estas aplicaciones son los regalos empre-
sariales, piezas de merchandising, promociones ocasionales, arte-
factos decorativos, etc.

)
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4-APLICACIONES VARIAS
3-VEHICULOS
1-Unidades de Apoyo

En casos de vehiculos de apoyo y tareas logisticas relacionadas
con alguna fase operativa de la empresa pero ajena al servicio de
transporte de pasajeros, la grafica tomara el motivo del Iso-Logo o
el Isotipoy Logotipo en sus versiones sobre blanco en lugar del Gris
25%.

Si bien cada disefio se adaptara al tipo de carroceria en cuestion,
se tratara de lograr una grafica envolvente con la zona inferior
Turquesa y la banda Naranja recorriendo completamente la
volumetria del vehiculo para después emplazar en los laterales las
curvas del Isotipo que podran desarrollarse completamente en el
lateral en donde se generan o, avanzar hacia la cara trasera de la
carroceria segun las posibilidadesy el espacio disponible existente.

a2 a A o a

-—

MillenniumClass

.

MillennivmClass

\
¥

MillermiumCloss R

!

MillenniumClass
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4-APLICACIONES VARIAS

4-ARQUIGRAFTAS C]”J’

1-Ejemplos
En aplicaciones arquigraficas de gran pertinencia institucional, que las circunstancias fisicas, edilicias y los presupuestos lo
se puede jugar con la traslacion del Iso-Logo a las superficies admitan, con o sin iluminacién (retroiluminacion, backlight o
edilicias apropidndose total o parcialmente de los espacios de las iluminacion externa).

fachadas o eventualmente de paredes internas que tengan contacto
masivo con el publico en general.
Se puede dotar de volumetria al Iso-Logo o Logotipo en casos en

z Boleteria \‘
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